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Materiali

Un mercato in evoluzione

CAMBIANO LE TENDENZE ALIMENTARI E LIMBALLAGGIO DEI PRODOTTI SI ADATTA
ALLE MUTATE ESIGENZE CON UN INNALZAMENTO DEGLI STANDARD QUALITATIVI
PER LA PRODUZIONE DI PLASTICHE INNOVATIVE. LESPERIENZA DI PLASTAR PAK

di Luana Costa

iminuiscono i consumi
dei prodotti alimentari
in genere e in particola-
re dei prodotti di carne,
salumi e formaggi, set-
tore al quale sono destinate le nostre
produzioni. Di converso aumentano
i volumi di produzione degli imbal-
laggi plastici destinati alla conser-
vazione e all’incarto, come I'imbal-
laggio primario di conservazione sot-
tovuoto. La tendenza ha generato
sul mercato I'infittirsi di una miria-
de di nuove aziende che destinano la
loro produzione al confezionamento
o all’imballo.
La societa familiare, PLASTAR PAK
Srl, sita in Concorezzo (MB) é stata
fondata nel 1974 da Claudio Rovelli af-
fiancato dalla moglie, signora Teresa.
Sin dalla nascita dell’attivita I'im-
prenditore ha sempre perseguito
come filosofia di lavoro I'innovazio-
ne e 'aggiornamento continuo per es-
sere sempre di piu al passo con i
tempi e con le proposte indirizzate al
mercato. La profusione nell'impresa
ha richiesto una grande quantita di
energia fisica e tante risorse econo-
miche.
Dopo piu di 40 anni di attivita e con
I'incessante evoluzione delle materie
prime e di conseguenza delle produ-
zioni finali, si rende necessario un
aiuto nella direzione cosi viene in-
trodotta nel management aziendale
la seconda generazione, con le figlie:
dottoressa Silvia (contenzioso e con-
tabilita) e dottoressa Elena (gestio-
nale, produzione e ricerca nuovi ma-

teriali). La tradizione familiare, in
continuita di insegnamento con I'im-
printing del genitore, stabilisce il ri-
spetto del cliente, lavoro duro, I'or-
goglio di un lavoro di squadra per rea-
lizzare sempre pit articoli di qualita
e innovativi nel confezionamento.
Questa filosofia nel tempo ha sempre
ripagato I'azienda anche in tempi
difficili come gli attuali.

Il sacco stampato destinato a un pro-
dotto alimentare e il vestito che deve
comunicare al consumatore un mes-
saggio immediato, una rassicurante
aspettativa, in maniera sintetica ed ef-
ficace.

La PLASTAR PAK, da tempo certifi-
cata, prosegue ed ambisce ancora
oggi ad ottenere altre qualificanti
certificazioni. L’attivita produttiva
si svolge su una superficie di 8500 mq
nello stabilimento in Concorezzo
(MB) con produzioni diversificate.
Il reparto tessile realizza reti elasti-
che per prodotti destinati alla cottu-
ra delle carni o per prodotti crudi o di
addobbo. Il reparto produce inoltre
spago elastico per tutte le legatrici au-
tomatiche o manuali con elastici a dif-
ferenziata estensione e elasticita.

Il reparto destinato ai prodotti per il
confezionamento realizza in diversi
formati: termoretraibili a barriera
neutri o stampati fronte e retro; ter-
moretraibili x cottura, sacchi ad alta

Claudio Rovelli insieme alla moglie Teresa
fondatori della Plastar Pak con sede a
Concorezzo (MB) - www.plastarpak.com
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tecnologia con adesione alla carne
(calo ZERO) o non adesione secondo
il processo di lavorazione del cliente;
sacchi per il confezionamento neutri
o stampati per formaggi, a barriera o
degasanti nei quali prosegue il pro-
cesso di stagionatura e maturazione
del prodotto; film termoretraibili con
memoria per thermoforming con top
stampati; bustoni alluminio tre stra-
ti neutri o stampati pastorizzabili; bu-
ste pa/pe in diversi spessori neutre e
stampate; buste goffrate per mac-
chine ad aspirazione esterna.
Dall’inizio dell’anno e in collabora-
zione con altre societa, PLASTAR
PAK ha messo a punto film traspa-
renti derivanti da vegetali per I'im-
ballo in atmosfera modificata biode-
gradabili e compostabili. La tenden-
zanel prossimo futuro sara la quali-
ficata richiesta del mercato alla ri-
cerca di prodotti green per il confe-
zionamento.e

Nonostante I'estrema competitivita del mercato, 'attenzione e i
servizi rivolti ai clienti hanno permesso e garantito alla societa
un buon radicamento, I'azienda vanta infatti 40 anni di
esperienza nel settore dell'imballaggio alimentare e si
caratterizza per la capacita di creare un servizio personalizzato
su misura per il cliente. «LCobiettivo aziendale - specifica la
dottoressa Elena Rovelli - € quello di consigliare il cliente nella
scelta di un messaggio al consumatore che sia accattivante
anche sotto il profilo del marketing, attraverso le stampe, le

grafiche e i colori».



